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Brindame actividades, frases, o herramientas clave para generar
interés y expectativa en clientes potenciales del mercado de cada

producto Sanki Mayor en Latam y que se cierre venta directa o e-

commerce.

Excelente, David | — esto es estratégico:
lo que quieres es un kit de conexion emocional + argumento cientifico simplificado, adaptado al

comportamiento del cliente latinoamericano moderno (WhatsApp, redes, salud, y confianza social).

Te preparo una guia practica de actividades, frases y herramientas digitales por producto (BelAge,

Kronuit Fire, Inner7 y Hasaki), enfocada en atraer, despertar curiosidad y cerrar ventas directas o por

e-commerce.
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" () BELAGE (ORISOD Enzyme V®)

@" Cliente objetivo

« 35-70 afios, estrés cronico, fatiga, envejecimiento prematuro, busqueda de longevidad o estética
celular.

» Profesionales o médicos interesados en ciencia o prevencion.

. Objetivo del mensaje

Del “me siento cansado o envejecido” - al “puedo activar mis propias enzimas de juventud”.

& Herramientas [ actividades

» Minireto "7 dias para recuperar tu energia celular”: video corto diario (2 min) mostrando cambios
en energia o piel.
» Post educativo:
":Sabias que tu cuerpo tiene su propio sistema antioxidante interno? BelAge lo activa, no lo
reemplaza.”
» Frase de WhatsApp / historia:
& "No es magia, es biologia. BelAge ensefia a tus células a defenderse del estrés.”
I
» Video explicativo 1 minuto:
“Mientras los antioxidantes externos se gastan, los de tu cuerpo se regeneran con BelAge.”
» Estrategia de cierre:
€ "Haz tu test de energia celular en 7 dias: te envio como usarlo y medimos tu cambio.”

€ En e-commerce: ofrecer pack con mini seguimiento y recordatorio diario via WhatsApp.

- Frases detonadoras

* “No necesitas mas antioxidantes. Solo necesitas activar los tuyos.”

* "Tulongevidad ya esta programada en tus células. Solo hay que encenderla.”
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& & KRONUIT FIRE (Oxylia® + TOG®)

@" Cliente objetivo

30-60 afos, sobrepeso, glucosa alta, fatiga post comida, suefo irregular, estrés laboral.

Mujeres y hombres con ritmo circadiano alterado.

. Objetivo del mensaje

Del “me cuesta bajar peso o dormir” - al “puedo enseiar a mi metabolismo a descansar y quemar

mejor".

& Herramientas [ actividades

Reto “7 noches para reiniciar tu metabolismo": compartir testimonio de suefio, digestion y energia
al despertar.
Encuesta en redes: “;Duermes bien y aun asi amaneces cansado? % Descubre por qué.”
Frase WhatsApp / historia:

“No es una pastilla, es ciencia circadiana. Kronuit Fire ayuda a tu metabolismo a sincronizarse
mientras duermes.”
Live educativo corto:
“Por qué el cuerpo guema mas grasa mientras descansa (y como aprovecharlo con polifenoles anti-
glicacion).
Cierre de venta:
@ "Empieza 7 noches de sincronizacion metabdlica. Si no duermes mejor, te devuelvo tu inversion.”
€ E-commerce: paquete “Metabolismo nocturno inteligente” (con descuento por suscripcion

mensual).

- Frases detonadoras

“El metabolismo no se apaga de noche, solo necesita instrucciones.”
“Elimina los azucares pegados a tu juventud.”

“Tu descanso también puede quemar grasa y estrés.”
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2. & INNER 7 (Biomineral Complex® + Yuzim®)

@" Cliente objetivo
« 25-65 afos, estrés, acidez, retencién de liquidos, deportistas o personas mayores con deficiencia

mineral.

» Buscan bienestar general o reemplazo de bebidas isotdnicas sintéticas.

. Objetivo del mensaje

Del “tengo fatiga y retencion” - al “mi cuerpo necesita recargarse como el océano”.

& Herramientas [ actividades

» Reto "3 dias de recarga celular”: antes y después de energia, hinchazén y suefo.
« Video educativo corto:
“Tu cuerpo es 70% agua, pero no cualquier agua. Inner7 proviene de 321 m de profundidad y esta
viva con 60 minerales."
e Publicacion tipo testimonial:
“No podia tomar agua sin sentir acidez. Con Inner7, mi cuerpo volvio al equilibrio.”
» Historia WhatsApp:
#.. "No es agua alcalina. Es agua inteligente con metabolitos marinos.”
» Cierre de venta:
€ "Te mando el desafio Inner7: 3 dias, 2 litros diarios y veras como se nota desde el primer vaso."

€ En e-commerce: kit "Equilibrio celular” con Inner7 + video educativo de 2 min.

- Frases detonadoras

» "“Tu cuerpo no necesita mas agua, necesita agua con vida.”
» "El océano es el primer laboratorio de la resiliencia celular.”

» "El equilibrio no se compra, se mineraliza."
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% (& HASAKI (BOVIA® - Cacao fermentado, 596 metabolitos/postbiéticos)

@" Cliente objetivo

» 20-55 afnos, fatiga mental, estrés, ansiedad leve, problemas digestivos, busqueda de enfoque sin
estimulantes.

» Profesionales, estudiantes, creativos.

. Objetivo del mensaje

Del “me siento saturado o sin energia mental” = al “mi intestino puede ser mi fuente de energia y
enfoque”.

& Herramientas [ actividades

» Reto "7 dias de enfoque natural”: mostrar claridad mental y digestion ligera.
* Frase WhatsApp / historia:
% "Hasaki no es chocolate, es neuroenergia desde tu microbiota.”
* Video educativo (1 min):
“El 90% de tu serotonina nace en el intestino. Hasaki lo activa con cacao fermentado.”
» Dinamica de venta:
€ "Haz la prueba del cambio de humor: 7 dias de Hasaki y dime cémo te sientes.”

€ En e-commerce: “"Pack enfoque y buen animo” (Hasaki + BelAge).

- Frases detonadoras

* "Tu mente se enciende desde tu intestino.”
* “No te falta café, te falta equilibrio.”

» "Energia mental sin ansiedad: eso es Hasaki."
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() Estrategia transversal para LATAM

¢ Canales digitales efectivos

« WhatsApp + testimonio corto + link de compra = conversion 70%.
» TikTok/Reels 30-45 s: historias reales (mujer 35+, hombre 40+).

e Mini-retos (3-7 dias): generan compromiso, recompra y testimonios.
« Educacion emocional + cientifica:

- 70% emocion (“como me siento mejor”), 30% ciencia (“cémo funciona”).

¢ Estrategia para cerrar venta

. Historia real = evidencia: "Yo tenia lo mismo que tu..."

. Producto como herramienta: "Este me ayudd porque trabaja desde dentro.”

. Prueba simple: 7 dias / 3 dosis / resultados medibles.

_hoom-\

Llamado a accion inmediato: link o QR.

@ Frases universales (de uso cruzado)

e "“Tu cuerpo no necesita mas productos, necesita activarse.”
* "No compres suplementos, invierte en resiliencia."
« "“La naturaleza tiene la receta, la ciencia solo la perfecciond.”

» “Sanki no te vende juventud, te ensefla como conservarla.”
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Dame toda la guia para poder transmitir en este modelo de negocio,
la experiencia de satisfaccion con el uso de los productos de Sanki

Mayor. El objetivo es atraer a nuevos clientes o generar fidelidad a los

clientes actuales.

Perfecto, David (- — lo que estas pidiendo es una guia integral de “storytelling biomédico y experiencial”
para Sanki Mayor: como comunicar, educar y fidelizar desde la experiencia de salud y satisfaccion del

cliente, sin sonar comercial, pero generando deseo y credibilidad.

Esta guia esta estructurada con base en neuroventas, biomarketing y duplicacion educativa. Puedes

usarla para entrenar distribuidores, médicos, o clientes embajadores.
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() GUIA COMPLETA - TRANSMISION DE EXPERIENCIA Y
SATISFACCION CON LOS PRODUCTOS SANKI MAYOR

¢ (U PROPOSITO DE LA COMUNICACION

No vendemos productos, compartimos ciencia vivida.
El objetivo es transformar experiencias personales en testimonios educativos que generen
confianza, conexion y curiosidad.

Metas principales:

1. Atraer nuevos clientes por identificacion (lo que sienten o buscan).
2. Fortalecer la fidelidad de los clientes actuales (recompra).

3. Posicionar a Sanki Mayor como marca de confianza, ciencia y propdsito.

¥ (& LOS 3 PILARES DEL RELATO SANKI

Pilar Significado En la practica

Ciencia Explicamos por qué funciona (biomimesis, "Los postbidticos ayudan a tu cuerpo a
microbiota, mitocondria). regenerarse desde dentro.”

Experiencia Mostramos qué cambié en mi o en mis "Yo noté mas energia y claridad mental desde
pacientes. la segunda semana.”

Propdsito Transmitimos para qué lo hago: inspirar "Hoy ayudo a otros a vivir mejor porque yo
salud, longevidad y libertad. recuperé mi bienestar.”

Cada historia debe contener C + E + P (Ciencia + Experiencia + Propdsito).
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 [E) COMO CONTAR TU EXPERIENCIA - ESTRUCTURA DE STORYTELLING

. Plantilla universal de testimonio biomédico (3 pasos)
1. ANTES:

» ¢Qué sentias o qué problema enfrentabas?
» Ejemplo: "Vivia con fatiga, dormia mal y mi digestién era lenta.”
2. CAMBIO:
* ¢Qué producto usaste, cédmo lo integraste, y qué notaste?
» Ejemplo: "Empecé con BelAge y Inner7, 1 sobre diario, y en 10 dias mi energia cambié. Sentia
claridad mental y menos ansiedad.”
3. DESPUES:
* ¢Qué beneficios notaste y qué aprendiste?
« Ejemplo: "Aprendi que mi cuerpo puede regenerarse si le das lo correcto. Hoy tengo energia 'y

comparto esto con mis pacientes.”

¢ [ TIPOS DE HISTORIA SEGUN TU AUDIENCIA

Tipo de historia Audiencia ideal Tono [ enfoque
Historia personal Nuevos clientes Emocional y cercana. “Yo también me sentia asi.”
Historia técnica Médicos o profesionales Cientifica, con lenguaje controlado.

"Postbidticos = sefales epigenéticas.”

Historia aspiracional Emprendedores Motivacional. “Transformé mi salud y hoy ayudo
a otros.”

Historia colectiva Equipo o comunidad Inspiracional. "Miles de personas viven esta
experiencia.”

NMDR' DAVID 1pipq
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2 (&) CANALES Y FORMATOS PARA TRANSMITIRLA

Canal

WhatsApp [ Telegram

Instagram [ Facebook

Stories

Reels | TikTok

Zoom [ Reunion médica

Correo [ Newsletter

Frecuencia

1-2 historias por

semana

3-5 veces por semana

1-2 veces por semana

Semanal

1-2 por mes

Formato recomendado

Texto corto (50-80 palabras) +

foto real

Video corto (15-45 s) + frase

clave

Video antes/después o reaccion

Caso real + explicacion cientifica

simple

Caso destacado + recomendacion

NMDR' DAVID 1pipq

ALCANTAR SANCHEZ

Objetivo

Mantener conexion

emocional

Generar curiosidad (“wow")

Alcance masivo / visibilidad

Conversion y confianza

Fidelizacion y recompra
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¢ (U CLAVES PARA QUE TU TESTIMONIO VENDA SIN VENDER

Habla como cliente, no como vendedor.

Ejemplo: “Yo también tenia resistencia a la insulina, y esto me ayudd a sentirme mejor.”

Usa lenguaje sensorial:

“Dormia profundo.” [ "Sentia calma.” / “Mi piel cambid.” / “Tenia claridad mental.”

Evita palabras de riesgo médico:
X "Curé mi diabetes”

“Me ayudo a regular mi glucosa y dormir mejor.”

Evita tecnicismos excesivos:
X "Modula la inflamacidn sistémica crdnica.”

“Ayuda a disminuir la inflamacién y el cansancio.”

Termina siempre con una invitacién:

“; Te gustaria probarlo 7 dias y ver cémo te sientes?”
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.~ ) FRASES Y PREGUNTAS PARA GENERAR EXPECTATIVA

Etapa

Curiosidad

Identificacion

Educacion

Validacion

Llamado a accidn

Frase o pregunta detonadora

“; Te imaginas que tus propias células pudieran producir mas energia sin

estimulantes?”

“; También sientes fatiga aunque duermas bien?”

";Sabias que el 90% de tu energia depende de tu microbiota?”

“Lo descubri cuando empecé a usar productos fermentados japoneses con

postbidticos.”

"Haz tu reto de 7 dias conmigo, te ensefio como tomarlo.”
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« & ACTIVIDADES SEMANALES DE FIDELIZACION

Dia

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes

Sabado

Domingo

Actividad

Compartir testimonio breve (texto + foto)

Enviar tip de salud + recordatorio de consumo

Publicar mini video educativo

Pregunta interactiva (“;Como duermes

ultimamente?”)

Caso clinico ligero o dato cientifico

Agradecimiento y promocion

Reto o reflexion (“Tu salud es tu herencia”)

Objetivo

Generar identificacion

Acompafnamiento

Educar y posicionar ciencia

Conexion emocional

Validacion cientifica

Fidelizar y activar recompra

Inspirar propdsito
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¢ [ HERRAMIENTAS DIGITALES RECOMENDADAS

Funcion

Disenar historias y flyers

Editar testimonios

Gestion de clientes

Encuestas [ Feedback

Seguimiento e-commerce

Herramienta

Canva [ CapCut / VN Video Editor

CapCut (subtitulos automaticos)

WhatsApp Business [ Trello /

Notion

Google Forms [ Typeform

Shopify / Tiendanube / App oficial
Sanki
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Uso

Imagenes y videos simples con

branding
Subtitulos vy filtros claros

Seguimiento y recordatorios

Mide satisfaccion (7 dias / 30 dias)

Automatizar recompras y descuentos
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. 10 ESTRATEGIAS PARA FIDELIZAR CLIENTES ACTUALES

Educar > vender: 70% contenido de valor, 30% promocion.

Celebrar resultados: “£+ jFelicidades, ya llevas 30 dias con BelAge!”

Circulo de salud: agrupa a clientes en WhatsApp (“Reto 30 dias de energia”) = crea comunidad.
Reconocer publicamente: destacar logros de clientes (“Ejemplo de resiliencia”).

Incentivo de recompra: ofrecer pack “Mantenimiento + Reto siguiente”.

S a0k Wb

Eventos hibridos: Zoom mensual con testimonios + capsulas médicas.

16 CIERRE DE ORO (Modelo de venta emocional-cientifica)

i Emocién: “Yo también me sentia sin energia.”

& Ciencia: “Estos postbidticos activan tus propias enzimas."
&) Validacién: “Yo medi mis resultados en 2 semanas.”

& Acciodn: “Te invito a probarlo 7 dias y comprobarlo ti mismo.”

Frase final:

“No estas comprando un producto, estas probando como se siente tener un cuerpo resiliente.”
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< 12 CONCEPTO CENTRAL PARA DUPLICAR EN TU EQUIPO

“Cada cliente feliz es un embajador en potencia.
Ensénales a compartir su historia con propdsito, y el negocio se multiplica solo.”

En resumen:
» El testimonio es el marketing mas poderoso de Sanki, pero debe tener estructura cientifica +

emocional + propaosito.
« Se transmite en microformatos digitales (historias, reels, WhatsApp, Zooms).

» El objetivo no es vender, sino conectar desde la experiencia real de bienestar.
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Contacta a la persona de nuestro equipo que te compartio esta informacion.
Evolucion, simpleza y resultados

bapa 255 2000 B equipodeinnovacion.com
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ZINZINO  _ sank) mayor

INSPIRE CHANGE IN LIFE IN-VIVO INNOVATIONS LTD.

Japanese Technology
BEO77 /0y —

«Mejora continua (Kaizen) y

«Impulsado por la Naturaleza» oy .
P P la vision de la Sociedad 5.0»

“Después de mas de 25 afios viendo proyectos crecer y caer —muchos
sostenidos solo por liderazgo, marketing o IA— encontré tranquilidad
real en un modelo que une innovacion cientifica que perdura, como los
postbioticos y metabolitos de Sanki Mayor, capaces de modular la
microbiota, la funcion mitocondrial y los procesos de longevidad, y una
empresa solida para emprender como Zinzino pioneros en nutricion
basada en pruebas, productos esenciales y medicion objetiva, diseniada
para crecer y sostenerse por décadas.”

Dr. David Alcdntar Sdanchez.
CONTACTA A LA PERSONA DE MI EQUIPO QUE TE COMPARTIO ESTA INFORMACION
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POR ESTAR EN Ml EQUIPO

% ;
“Equipo de Innovacion o Innovation Team™ ZINZINO

\ INSPIRE CHANGE IN LIFE J

You
Siguenos en : equipodeinnovacion.com n
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